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Ficha técnica 
Marketing digital. Estrategia,
implementación y práctica

Marketing digital. Estrategia, implementación y práctica es un
texto líder en el mercado que brinda la guía más completa
sobre las estrategias, técnicas y tendencias en línea que han
transformado la manera en que las empresas se comunican
con sus audiencias de consumidores en la actualidad.

El texto, conocido por su estructura clara y contenido
accesible, le ofrece al lector información valiosa sobre los
principios y aspectos fundamentales del marketing digital.
Además, los casos de estudio y ejemplos descriptivos le
permiten al lector mantenerse actualizado en las últimas
tendencias y desarrollar una estrategia de marketing digital
efectiva.

Al finalizar la lectura de este libro, el estudiante adquirirá las
habilidades necesarias para analizar el mercado, definir
objetivos claros, seleccionar los canales adecuados y
establecer métricas de éxito. Desarrollará una mentalidad ágil y
flexible para enfrentar los cambios y aprovechar las
oportunidades que surgen en el mundo digital.
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Cada capítulo inicia con los objetivos de
aprendizaje y temas a revisar para dar mayor
claridad al estudiante. El docente podrá revisar
en esta sección introductoria los enlaces a otros
capítulos para mayor contexto.

Manual para el docente 

Presentaciones PPT

Examen de práctica 

Casos de estudio 

Videos

Material de apoyo para el docente (en inglés): 

Material de apoyo para el estudiante (en inglés): 

Consulte a su Asesor de Servicios de Aprendizaje de
Pearson o escriba a hedsoporte@pearson.com para
obtener información respecto de los recursos y
material descargable para docentes.

Esta edición está enfocada en mostrarle al lector
más sobre los factores de éxito de una estrategia de
marketing digital, utilizando técnicas clave en el
área, que incluyen búsqueda, redes sociales y
marketing de contenidos, optimización de
conversiones y automatización de marketing. 

Introduce más técnicas de marketing basadas en
datos con muchos ejemplos nuevos que cubren el
análisis digital, la inteligencia artificial y el
aprendizaje automático. 

Vincula la teoría del marketing con la experiencia
empresarial práctica para ayudarle a comprender el
marketing digital en el mundo real a través de casos
de estudio de empresas de vanguardia y líderes del
mercado. 

Ofrece material visual como gráficas y tablas que
describen paso a paso los procesos de estudio y
brinda ejemplos actualizados de implementación de
medios sociales orgánicos y pagados. 
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Las tres partes en las que está dividido el libro, cada
una cubre un aspecto diferente que permite
comprender cómo las organizaciones utilizan el
internet para el marketing con el fin de ayudarles a
obtener una ventaja competitiva. 

La sección Habilidades digitales esenciales enlista
ideas prácticas para mejorar la empleabilidad,
mostrando los intereses y experiencias de los
estudiantes. 

La sección Visión del marketing digital presenta
ejemplos de cómo utilizar la investigación para
facilitar el marketing basado en datos. 

Los casos de estudio muestran ejemplos del mundo
real a través de los cuales se describen acciones que
las empresas están utilizando actualmente para
implementar técnicas del marketing digital. Las
preguntas al final de cada caso de estudio están
destinadas a resaltar os principales puntos de
aprendizaje del ejemplo. 
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Los ejercicios de autoevaluación que se
encuentran al final de cada capítulo ponen a
prueba la comprensión de los términos y
conceptos estudiados. 

Las preguntas de examen y discusión incluyen
interrogantes que pueden ser utilizadas para la
autorevisión por los estudiantes. Incluyen
ensayos individuales, temas para discusión en
seminarios y preguntas cortas para exámenes
que permiten evaluar el conocimiento sobre un
tema. 

Los profesores encontrarán que el texto tiene una
buena gama de casos de estudio, actividades y
ejercicios para apoyar su enseñanza. 

Cada característica del libro ha sido diseñada
para asistir en la comprensión, reforzar el
aprendizaje y ayudar a los lectores a encontrar
información fácilmente, especialmente cuando
completan tareas y se preparan para exámenes.

Entre las ventajas sustanciales de este título destacan: 

Ventajas competitivas
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