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Negocios internacionales: ambientes y operacionesesla
opcion preferida desde hace ya un tiempo en muchos de los Edicidn: 12
programas de estudio de negociosinternacionalesy

programas de MBA.
Nivel de ensefaza: College

Estudiantes, profesores, académicos, gerentesy funcionarios

han elogiado este texto porintegrar con perspicacia una teoria

; . L Area/Subarea: Administraciény economia
autorizada con una practica significativa en el contexto de un / y

andlisis riguroso de las tendencias y circunstancias de los
negocios internacionales. Dominar un sentido mas agudo de NUm. de tintas: 4
los factores politicos, legales, tecnoldgicos, competitivos y

culturales agudiza la toma de decisiones y mejora el
rendimiento. Los esfuerzos colectivos dan como resultado un
libro de texto que proporciona una comprension poderosa,
productivay significativa de las dimensiones y dindmicas que
definen elmundo de los negocios.



Caracteristicas (promotips)

El cambiante mundo de los negocios exige modificarla
comprension e interpretacion, aspirando adar sentido a
los entornos y operaciones de los negocios
internacionales. Esta edicidon presenta una amplia
variedad de temas, cuestiones, retos y oportunidades
ennegociosinternacionales. Para ello, se harevisado en
profundidad el texto parareflejarla investigacion actual
ylas mejores practicas, tanto académicas como
profesionales.

Las siguientes son algunas de las nuevas caracteristicas
mas destacadas en esta edicidn.

1 Reid Click, delaUniversidad George Washington,
se haincorporado al equipo de autores. El aporta su
experienciay conocimientos enlas dreas de
economiainternacional, mercados financieros
globales, finanzas empresarialesinternacionalesy
negocios en mercados emergentes. Sus analisisy
puntos de vista mejoran mucho elrigory la
relevancia del texto.

2 Seharevisadoy, enalgunos casos, renovado los
materiales, dadoslos dramaticos cambios
politicos, econdmicos, sociales e institucionales,
porno hablarde las consecuencias que se estan
desarrollando porla pandemia por Covid-19.

3 Eneltextosehaincluidoinformacion sobre

acontecimientosrecientes pararesaltarla
naturaleza dinamica de los negocios
internacionales.

4 Todaslas fotografias nuevas ofrecenilustraciones
actuales de temas tradicionalesy ampliados.

5 Cuatronuevos casos abordan temas
contemporaneos delos negociosinternacionales.

6 Loscasosdeaperturay cierre de capitulos, han
sidorevisados para ofrecerun andlisis totalmente
actualizado de temas, instituciones, paisesy
empresas.

Material de apoyo para docentes:

> Manual deldocente

> Presentaciones enPowerPoint

> Bancodereactivos

> Bibliotecadeimagenes

Consulte asuAsesorde Servicios de Aprendizaje de

Pearson o escriba a hedsoporte@pearson.com para

obtenerinformacidnrespecto alosrecursosy material
descargable para docentes.



Ventajas competitivas

5

Ayudarle, como profesor, a ofrecer la mejor experiencia
de aprendizaje posible a sus alumnos nos motiva a
incorporar recursos productivos y pedagogias potentes
entodo el texto.

Entre las ventajas sustanciales de esta edicion destacan:

*

Los casos abarcan el amplio mundo de los
negocios, abordando una extensa gama de temas
desde las perspectivas medioambiental,
institucional, nacional, industrial, empresarial,
ejecutiva eindividual. Los casos estan escritos
desde laperspectiva de la evaluacion de una
oportunidad, el analisis de unretoylatomade una
decision.

Cada capituloiniciaconuncaso acercade untema
importante de los negocios internacionales,
familiarizando alos alumnos conlos temas clave del
capitulo.

El caso de apertura pone de manifiestoideasy
cuestiones criticas para los estudiantes que se
desarrollan a través de perspectivas académicas e
interpretaciones aplicadas alo largo del capitulo,
estimulando asi sus motores de pensamiento.

Cada capitulo se cierraconun caso que
proporciona al alumno una situaciéon del mundo real
para aplicarlos principios tratados alo largo del
capitulo. Ofrece al alumno una gran oportunidad
para preguntarse qué haria, como observador,
ejecutivo o funcionario, paradarsentido ala
situaciony, lo que es masimportante, para tomar
una decision en el contexto real de los negocios
internacionales.

Laseccion “Argumento-Contraargumento” ofrece
alos alumnos una gran oportunidad para estudiar un

tema, examinando dos perspectivas contrastadas,
y dar sentido a las coincidencias y contradicciones.
Esto permite alos alumnos aplicarlos principios
aprendidos en el capitulo pararesolver los puntos
devista contrastados. Y, lo que es mas importante,
esta caracteristicalos ayuda a comprender que,
dependiendo de la perspectiva que uno aplique,
puede llegarainterpretacionesy conclusiones
diferentes, pero aun asicreibles.

Lasrevisiones de conceptos apoyanla
comprensién del alumno de las relaciones entre los
principios fundamentales introducidos enun
capitulo conlos principios que se solapan
reportados en otros capitulos.

Cada capitulo abarca temas que tienen
implicaciones paralas tendencias aparentesy el
posible futuro de los negociosinternacionales, lo
que ayuda a comprender como las tendencias
actualesylos acontecimientos contemporaneos
crean oportunidadesy amenazas.

Los mapas son Utiles para que los alumnos
comprendan la geografia practica de los negocios
internacionales, ya sea para entender la situacion
de unaempresareportada en el capitulo, una
caracteristica de un caso de apertura o cierre, o
simplemente un aspecto de la discusién en clase.

Seincluyen de forma selectivaalolargo de cada
capitulo notas al margen pararesaltarideasy
conceptosimportantes.

El material pone alos alumnos en situacion de
aplicaruna perspectiva de gestion. Sinembargo,
también los pone en situacion de aplicarla desde
puntos de vista institucionales, estratégicosy
tacticos.
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